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Studie/Befragte Methode Auftrag- Durch- Anzahl
der Studie geber fihrung Befragte

Lobbying in Personl. Lusak Gallup 1000

Osterreich, Interviews | Consulting

Reprasentativstudie

Lobbying in Online OGV Gallup 151

Osterreich, Befragung

Mitgliederbefragung

Lobbying in Online WdF Gallup 194

Osterreich, Befragung

Mitgliederbefragung

KMU-Lobbying- Telefon- Lusak Lusak 127

Erfolg, Befragung | Consulting | Consulting

KMU-Befragung




LUSAK LOBBYING REPORT 2012

Frage 1 Kennen Sie den Begriff "Lobbying" ?
Basis: Total, n=1000
Angaben in % m 2011 2010 = 2009 2008
10 20 30 40 50 60 70

r O

v Lobbying wird
| Immer bekannter

I

54

Nein

63

Auftraggeber: MTU Nov 2011:

C > 74 . ggtserreichische
ik Consuding Eallup Institut
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Frage 1

Angaben in % Kennen Sie den Begriff "Lobbying" ?
mJa Nein
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Total (n=1000) 39

Sst Frb LA (n=80)

OGV + WdF (n=345)

Lobbying fur Fuhrungskrafte

MTU Nov 2011:

selbstverstandlich B

Auftraggeber:
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Frage 1a
Basis: Kennen den Begriff "Lobbying"
Angaben in %

Spontanassoziationen zu "Lobbying"
- Basis: Kennen den Begriff -

m 2011 (n=609)

2010 (n=455)

2009 (n=401) 2008 (n=365)

0 10 20 30 40
| | | 23 | |
Bestechung 2 7o 9
7— 18 30

Interessensvertretung, -gemeinschaft

Informationsaustausch, Gesprache

| 19 26
e
16 20

Einfluss(nahme), Interessensintervention o 19 2
] 14
Politik & Wirtschaft, Industrie 13 17
. 7— 12
Absprachen, Freunderlwirtschaft 5 9
—— 11 14

Einflussnahme auf Politiker

Macht, wichtige Leute, High Society

Beratung, Information

Bedingungen fiir Durchsetzung einer Sache oder Idee
Bestimmte Unternehmen, Politiker (konkrete Beispiele genannt)
GrofRe Konzerne, Unternehmer

Beratung, Information von Politikern

10

——="  Osterreicher

. denken bel

., Lobbying zuerst
% an Bestechung

=1
USA/amerikanisch r

Auftraggeber:

MTU Nov 2011:

das
Osterreichische
Eallup Institut
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LUSAK

Frage 2 (Teil 1) Glauben Sie, ist Lobbying eine Kommunikations - Methode, die ...?

Basis: Total, n=1000 .
Angaben in % - Basis: Total -
m 2011 2010
0 10 20 30 40 50
n . . 42
...nur ganz wenige Insider
beherrschen 46

... von immer mehr

Gruppierungen betrieben 34
wird

... praktisch allen - 8

zugénglich ist 9 LObbyi ng ist
Im Kommen

keine Angabe
11

Auftraggeber: - MTU Nov 2011:
e i ] .._-' Eg?tserre‘ch'sche .
4 allup Institut
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Frage 2
Angaben in %

m Total (n=1000)

...nur ganz wenige Insider
beherrschen

... von immer mehr Personen
und Gruppierungen betrieben
wird

... praktisch allen zuganglich
ist

o
-
o

Glauben Sie, ist Lobbying eine Kommunikations - Methode, die ...?

Sst Frb LA (n=80) m OGV + WdF (n=345)

60 70 80 90 100

51
61

Lobbying
in der Wirtschaf

keine Angabe

Auftraggeber:

i

Condulling

sehr stark im Kommen

Online Nov/Dez 2011:

Eggtserre'ch'sche
allup Institut
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Frage 2a (Teil 1)
Basis: Total, n=1000
Angaben in %

m 2011

Konzernen

Politik

Internationalen Finanzwirtschaft (seit 2010)

Kleinen und mittelstandischen Unternehmen

Non-Profit-Organisationen

Mittelstand (seit 2010)

Sozialorganisationen (seit 2010)

Bilirgerinitiativen (seit 2010)

Sozial Schwachen (seit 2010)

Was glauben Sie, wem niitzt "Lobbying"?

- Basis: Total -
2010 2009

0 10 20 30 40 50 60 70

ﬁ?ﬂ

68°

2008
80

Lobby-Dominanz
von Konzernen und
Politk wachst

—— 12
14

_8

Anderen

Auftraggeber:

MTU Nov 2011:

das
Osterreichische
Eallup Institut
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Frage 2a . . " . "
Angaben in % Was glauben Sie, wem nutzt Lobbylng ?
m Total (n=1000) Sst Frb LA (n=80) m OGV + WdF (n=345)
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
K 0 81
onzernen o
Politik g
oliti ea
. . . . 48
Internationalen Finanzwirtschaft (seit 2010) 52 74
. . - 23
Kleinen und mittelstandischen Unternehmen 29 34
. e 16
Non-Profit-Organisationen 52
. . 15
Mittelstand (seit 2010) 3

=== Fuhrungskrafte
o » “sehen dramatische
N ZZZ'LTZ‘Z.ZZ‘ZLZ‘LTL’, " Lobby-Dominanz

Auftraggeber: F i n a n ZWi rts c h aft
ik Co / (m \__W_d_jF Eall up Institut

Sozialorganisationen (seit 2010) (
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;fg:bzn - Wem (welchen Gruppen) trauen Sie am ehesten zu,
0 Ty B B .
Osterreich aus der Krise zu bringen?

m Total (n=1000) Sst Frb LA (n=80) m OGV + WdF (n=345)
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
| | | | 36\ | | | | | |

Der Regierung, Politikern, Parteien 20 4
. . w . 29
Kleinen und mittelstandischen Unternehmen 34 63
. 27
Mittelstand 31 54
. . . . 21
Der internationalen Finanzwirtschaft 12 23
. 17
Internationalen Konzernen 20 25
1
Der EU #5 38
Biirgerinitiativen 02 - ~
15
. Fuhrungskrafte
Sozialorganisationen 3

Sozial Schwachen 2 Ve rtra u e n i n d ie Kraft

amderen . von KMU und
Keine Angabe [y " Mittelstand

Auftraggeber: o _— Online Nov/Dez 2011:

das
Osterreichische
Eallup Institut
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Frage 4 (Teil 1) . . . ”
Basis: Total, n=1000 Wer sollte Ihrer Meinung nach mehr Lobbying betreiben?

Angaben in % - Basis: Total -
m 2011 2010

0 10 20 30 40 50

Kleine und mittelstindische Unternehmen e — 4%3

Der Mittelstand 3%9
. N 32
Sozialorganisationen 33
Blrgerinitiativen %g

Sozial Schwache 2324

I— 13

Die Regierung, Politiker, Parteien | 17 6Ste rre i c h e r

Die internationale Finanzwirtschaft 11 14

| wunschen KMU

I 10

voeo mumm; Und Mittelstand
Andere 1982 mehr Lobby-Power

1

Keine Angabe —2223
Auftraggeber: MTU Nov 2011:
. " Eg?tserre‘ch‘sche .
i allup Institut

Internationale Konzerne
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Frage 4 Wer sollte lhrer Meinung nach mehr Lobbying betreiben?
Angaben in %
m Total (n=1000) Sst Frb LA (n=80) m OGV + WdF (n=345)
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
. . - 42
Kleine und mittelstandische Unternehmen 51 65
. 38
Der Mittelstand 44 61
. P 32
Sozialorganisationen 30
.. . 28
Biirgerinitiativen 28 36
Sozial Schwache 2 T r n S ré e
' Fuhrungskraft
13
Die Regierung, Politiker, Parteien 5 ! I I h = I h
. wWolien nocn vieil menr

Die internationale Finanzwirtschaft

Internationale Konzerne 10 D u rc h Setzu n gs kraft fu r
Die EU ’ KMU und

19

Andere [F2es Mittelstand

23

Keine Angabe

Auftraggeber: . Online Nov/Dez 2011:

das
Osterreichische
Eallup Institut
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LUSAK
Frage 6 (Teil 1 o i
e e ) 000 Fiir welche der folgenden Dinge brauchen
Angaben in % kleine und mittelstandische Unternehmen Lobbying?
- Basis: Total -
m 2011 2010 2009 2008
0 10 20 30 40 50 60 70
—61
Forderungen 590 64
| 60
Vermarktung und Auftrage 5(? 67
Durchsetzung als =S 52
Interessensgruppe 34 La ut
D 40 .
novationen % Bevolkerung

7—3
| = brauchen KMU

Als Vertreter des Mittelstandes | T— 34 Lo b byi n g fu r

(seit 2010)
“#» Vermarktung
| und Forderungen

MTU Nov 2011:

Auftraggeber:
r f: {?_:"" L gztserreichische
.((;Amf 'ﬂfmﬂ"&aﬂ - Eallup Institut

Bei Kooperationen

Beeinflussung von Gesetzen

Anderes
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Frage 6

Angaben in % Fiir welche der folgenden Dinge brauchen

kleine und mittelstandische Unternehmen Lobbying?

m Total (n=1000) Sst Frb LA (n=80) m OGV + WdF (n=345)
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
. 61
Forderungen 69
46
. 60
Vermarktung und Auftrage - 61

45

P " Laut
.+ Fuhrungskraften
R ., brauchen KMU

Besinfussung von Gosetzen Lobbying als
Interessengruppe
und fur Gesetze

Durchsetzung als Interessensgruppe

Innovationen 3

Bei Kooperationen

Anderes

Keine Angabe

Auftraggeber: o Online Nov/Dez 2011:

OQV Wik | G
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Frage 7 (Teil 1)

Basis: Total, n=1000 Welche der folgenden Organisationen wiirden Sie als typische und
Angaben in % starke Lobby der Klein- und Mittelbetriebe (KMU) einschatzen?
- Basis: Total -
m 2011 2010

0 10 20 30 40 50

60

—‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 51

: 7_
Wirtschaftsbund 26

Wirtschaftskammer Osterreich

28
: ‘o I— 24
Industriellenvereinigung 29
: : : 7_
Sozialdemokratischer Wirtschaftsverband %g
Osterreichischer Gewerbeverein 22 2

20 5 WKO ist

Wirtschaftsforum der Fihrungskrafte

56

22
Ring freiheitlicher Wirtschaftstreibender — 1 14 KM U 'LO b by N I. 1
Griine Wirtschaft _H - abel' rUCKIéUfig

Keiner von diesen _57 Wie faSt alle

Keine Angabe Pm .

Auftraggeber: MTU Nov 2011:

o e . gztserreic ische
Liak Condnlling Ealluﬂ Institut
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;:"g:bgn o Lobbying und Lobbyisten sind in letzter Zeit stark in Verruf geraten.
? ’ Glauben Sie, dass ...?

m Total (n=1000) m Kennen den Begriff Lobbying (n=609)

o
L —
o

20 30 40 50 60 70 80 90 100

das wieder abflauen wird

Lobbyisten geraten
| immer mehr in Verruf ...

sich dieser Trend weiter
verscharfen wird

Restauf100% = k.A.
Auftraggeber: MTU Nov 2011:

Eg:tserre'ch'sche .
allup Institut
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Z‘:;:bgn o Lobbying und Lobbyisten sind in letzter Zeit stark in Verruf geraten.
Glauben Sie, dass...?

m Total (n=1000) Sst Frb LA (n=80) m OGV + WdF (n=345)

o

10 20 30 40 50 60 70 80

59

sich dieser Trend weiter

verscharfen wird 70

das wieder abflauen wird

24
I <

ol ... Flihrungskréfte
sehen das gelassener

keine Angabe

Auftraggeber: Online Nov/Dez 2011:

- E
2 OV WdE | AT
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Frage 9
Angaben in %

m Total (n=1000)

Ist Lobbying ein Instrument, welches ...

Sst Frb LA (n=80) m OGV + WdF (n=345)

0 10 20 30 40 50 60
Freunderlwirtschaft, 38
Unfairness und Korruption
P
sowohl zum Guten als auch
zum Schlechten benutzt 36
werden kann 57

auch sauber und fair betrieben
werden kann

Auftraggeber:

nzfd;':ﬁ?f 'ﬁ;#ﬁ"ﬁ?ﬁ :

@ Wirtschatesforum der Fihrungskréfte

Online Nov/Dez 2011:

das
Osterreichische

allup Institut
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127 KMU Telefon-Interviews Dez 11/ Jan 12

Wie viel Lobbying betreiben Wie viel Lobbying betreiben
Sie als sehr erfolgreiche Sie als nicht erfolgreiche
KMU/Freiberufler? KMU/Freiberufler?
: her wenig
sehr viel © o
35.6% 30,0%

eher viel
12,0%

eher viel
36,7%

eher wenig
27,8% gar nicht
58,0%

Erfolgreiche KMU betreiben zu uiber 70% eher bis sehr viel
Lobbying, also weit uberproportional viel Lobbying:
Lobbying macht erfolgreich!

Auftraggeber: Durchfiihrung:

ik Condtling ik Condtling
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HEUTE EINGETROFFEN!

Wird es das Lobbyisten-Gesetz schaffen, dass wir im
Lobbying weniger Korruption und mehr Fairness haben?

127 KMU Tel. Interviews Osterr. Bevélkerung

Eher JA Eher JA

Eher NEIN
o 17,0% 18,8%

37,0%

JA  Eher NEIN

JA
4,0% 44,6%

5,0%

Weiss nicht
11,9%

NEIN
42,0% 19,8%

NEIN

79% der KMU und 64,4% der Osterreicher glauben,
dass es durch das Lobbyisten-Gesetz zu keinen bzw. eher keinen
Verbesserungen kommt
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ENDLICH
FAIRES
LOBBYING

__Wip ooV T
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Mit 3 Forderungen an Regierung, Parteien und
Kammern wollen wir das Land ,vom bdsen zum
guten Lobbying™ hin bewegen:

1.Volle Transparenz bei allen Lobbying-
Tatigkeiten, Offenlegung aller Wahlspenden,
Korruptionsbekampfung und eine Info-
Offensive fur faires Lobbying

2.Breiter Zugang zu Lobbying-Know How:
Lobbying-Ausbildung und -Coaching fur KMU
und deren Mitarbeiter

3.Eine sichtbare Steigerung der Lobby-
Leistungen fur KMU und Mittelstand




